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Основные направления логистической поддержки отечественных производителей фармацевтической продукции.
Хажалиева Л.А., Сакипова З.Б.
КазНМУ им.С.Д.Асфендиярова

Фармацевтический факультет
Статья посвящена вопросам логистической поддержки отечественных производителей фармацевтической продукции. Выработаны основные стратегии логистического обеспечения процесса товародвижения, логистической инфраструктуры и менеджмента в сфере фармацевтической деятельности. Выявлены и предложены такие направления, как: организация снабжения, ценовая конкуренция, проведение функционально-ценового анализа, включение рекламы и лизинга.
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В современных экономических условиях фармацевтическая деятельность должна строиться на принципах и методах логистики – это общее требование, но особой заботой логистики должна стать фармацевтическая продукция отечественного производства. В связи с этим правомерно говорить о логистической поддержке отечественной продукции на всех этапах производства и обращения. (рис. 1)
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Рис. 1. Схема логистической поддержки отечественной фармпродукции.
Из приведенной схемы следует, что для реализации логической поддержки необходима обширная информация, источником которой являются маркетинговые исследования или просто маркетинг. Маркетинговая информация дает вполне полное и достоверное представление о рынке медицинских услуг, а главное о реальной и потенциальной потребности в фармацевтической продукции – все это вместе взятое позволит сформировать целенаправленную систему логистической поддержки отечественной фарминдустрии. [1]
Логистическая поддержка – понятие многоаспектное и включает весь арсенал общей и функциональных логистик, который реализуется в виде логистического обеспечения процесса товародвижения, логистической инфраструктуры и менеджмента. Для этого в качестве объектов управления выделяются экономические потоки, циркулирующие в сфере производства и обращения фармпродукции. Среди этих потоков как самостоятельные управляемые системы выделяются товарные потоки отечественной фармпродукции. [2]
Главная стратегия поддержки отечественной фармпродукции – это ее востребованность и решающая роль в этом принадлежит фармацевтическим фирмам. 
Стратегия оценки деятельности фармацевтических фирм, обеспечивает снабжение населения и учреждений здравоохранения лекарственными средствами и медицинской техникой, которое осуществляется по показателям, характеризующим своевременность и полноту удовлетворения потребности в этих изделиях, что в свою очередь, зависит не только от объема производства лекарственных средств и изделий медицинского назначения, но и, правильной организации снабжения этими средствами аптечных и лечебно-профилактических учреждений. [3]
Также, немаловажной стратегией является ценовая конкуренция. Именно цена как действенный логистический импульс обеспечивает необходимую интенсивность товародвижения.
С точки зрения маркетинга и логистики, конкурентоспособность определяется двуединым параметром «цена-качество». В компетенцию логистики входит ценообразование, а именно: формирование цены спроса, т.е. цену на конкурентную продукцию устанавливает покупатель, в частности, оптовый покупатель – фармацевтическая фирма. Поставщик формирует свою цену – цену предложения и в результате деловых переговоров достигается компромисс, т.е. цена равновесия. Поэтому фирма должна осуществлять систематический функционально – ценовой анализ (ФЦА). [4]
Другим направлением логистической поддержки является реклама: фармацевтическая фирма полностью или частично принимает участие в рекламных компаниях определенных наименований отечественной фармпродукции. Возможны и другие формы взаимодействия оптово-торговых предприятий с отечественными товаропроизводителями, например, участие в совместных инвестиционных проектах, в экспериментальных продажах новой продукции, в организации фирменной товаропроводящей сети. [5]
Важное место в логистической поддержке должен сыграть лизинг, который, с логистической точки зрения, рассматривается как своеобразная форма товародвижения продукции длительного пользования – машин и оборудования, основанная на имущественном найме. В здравоохранении значимым преимуществом лизинга считается возможность привлечения финансовых средств коммерческих банков опосредовано через лизинговые компании. [6]
Таким образом, исходя из изложенного, логистическая поддержка отечественного про​изводства фармпродукции включает:

1) мониторинг процессов товародвижения отечественной продукции;

2) проведение функционально-ценового анализа(ФЦА) для управления системой «цена-качество (полезность)» по фармпродукции;

3) дифференцирование всего ассортимента фармпродукции по фирме по при​знакам целевого качества;

4) создание фирменной товаропроводящей сети отечественных товаропроизводителей;

5) разработка совместных программ фармацевтическими предприятия​ми и оптово-торговыми фирмами по доведению отечественной продук​ции до конкурентоспособного уровня;

6) усиление целенаправленной рекламы отечественной фармпродукции;

7) лизинговая деятельность;

8) развитие логистической инфраструктуры.
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Article is devoted to the logistics support of domestic producers of pharmaceutical products. The authors developed a basic strategies for logistics infrastructure and management in the pharmaceutical business. The authors have identified and proposed areas such as: the organization of supply, price competition, functional price analysis, the inclusion of advertising and leasing.
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Фармацевтикалық өнiмнiң отандық өндiрушiлерiнiң логистикалық қолдауының негiзгi бағыттары.
Хажалиева Л.А., Сакипова З.Б.
С.Ж.Асфендияров атындағы КазҰМУ
Фармацевтикалық факультет
Бап фармацевтикалық өнiмнiң отандық өндiрушiлерiнiң логистикалық қолдауының сұрақтарына арналған. Тауар қозғалыс  процессiнiң негiзгi  логистикалық қамтамасыз ету  қағидалары, фармацевтикалық логистика қызметі саласындағы логистикалық инфрақұрылым және менеджмент даярланған. Бағыттар айқындалып ұсыныс жасалған:  жабдықтаушы ұйым, бағалық бәсеке, бағалық- функционалды талдау жүргізу, жарнама мен лизингтi  қосу.

Маңызды сөздер: фармацевтикалық логистика, менеджмент және маркетинг, логистикалық қолдау, бәсекелестік, отандық фармацевтикалық өнiм.
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